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Urban Visions, le marketing
~ video est en route

Depuis cet été, peut-étre avez-vous
croisé dans les rues commercantes
un drdle de camion, pourvu de trois
grands écrans vidéo sur ses cotés. Il
s'agit du tout nouveau concept mar-
keting développé par deux jeunes
entrepreneurs, Alexandre Naud et
Domenico Samore, au sein de leur
firme de marketing, Urban Visions:
un systéme novateur de publicité
vidéo mobile extérieure.

L’idée est d’aller a la rencontre des
consommateurs, dans la rue, et de leur
amener le principe de la télévision, avec
ses annonces publicitaires et ses informa-
tions. Le camion Urban Visions possede
un grand écran vidéo de 120x100 pouces
sur chaque face latérale et un autre de
100x100 pouces a I'arriere. Sur ces écrans
défilent en boucle des messages publici-
taires qui alternent avec du contenu
informationnel.

reverser 5 % de leurs profits annuels a
un organisme de recherche et développe-
ment en énergie durable.

DES POSSIBILITES ENORMES

Les possibilités de ce nouveau concept
sont nombreuses. Ainsi, Urban Visions
peut faire fonctionner le systeme en live :
un événement ou une émission tournée
en studio peut étre diffusée en direct sur
les écrans du camion. Le son, musique ou
message, peut également étre associé a la
vidéo. A la demande du client, Urban
Visions peut se charger de la production
vidéo. Un systeme GPS permet au client
de suivre sur internet, a I'aide d’'un mot de
passe, la progression du camion dans les
rues. Enfin, le camion peut étre utilisé en
mode statique, comme ce fut le cas lors
du festival Osheaga, ot il annongait les
différents spectacles entre les messages
publicitaires. Dans ce cas, bien sdr, le
moteur est arrété et les écrans fonction-
nent a I'électricité.







